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Стратегическите насоки в развитието на образованието в различните страни на света през 21 век са свързани със създаването на системи за образование през целия живот, със запазването на вече съществуващите процеси на хуманизация в различни сфери от човешката дейност, в адекватното организиране на информационната среда. “Глобализация на икономиката, културата и информацията, растящата мобилност на хората, истинската революция в средствата за информация и навлизането на информационната техника в ежедневието и в труда са предизвикателство, което поставя важни задачи пред образователната система на всяка страна”, - се казва в един от докладите на МОН  [1].


Образователната система трябва да подпомага устойчивото развитие на страната, да формира в един активен и отговорен индивид способността да оценява последствията от своите действия, както в естествената, така и в изкуствената околна среда, които го заобикалят. Човек трябва да бъде научен на правилно поведение в техносферата понеже днес ефектът от обратното влияние на техносферата върху човешкия живот и човешката дейност многократно се е увеличил - това трябва да бъде взето под внимание при изграждането на образователните системи и формирането на съответните концепции.

Днес възниква понятието "информационно-образователно общество", което поражда и потребността от изучаването на проблеми, свързани с тази съществена част от живота на хората. Средствата за масова информация, превърнали се днес в световно разпространен феномен, са формирали средата, в която хората днес живеят. Те научават какво се случва около тях чрез радиото, телевизията, вестниците и други средства за информация, а с напредъка на телекомуникационните технологии започват да използват интернет като източник на информация. 

В резултат на това, в педагогическата наука на няколко водещи страни в света като Австралия, Канада, САЩ, Великобритания и др. се е формирало едно ново направление – “медийно образование”, предназначено да помогне на младите хора да се адаптират по-добре в света на медийната култура, да усвоят езикът на средствата за масова информация, да се научат да анализират медийни текстове и т.н. Те са включили медийното обучение като компонент от общото образование и са го представили или като част от общ учебен план, или като отделен предмет [12].
През 1989 Съветът на Европа, като се ръководства от документите на ЮНЕСКО, приел “Резолюцията по медийното образование и новите технологии”, където се казва: “медийното образование е длъжно да подготвя хората за живота в демократично гражданско общество. На хората трябва да им се даде разбирането на структурата, механизмите и съдържанието на медиите. Всъщност, хората трябва да развиват способностите си към независимо критично мислене върху съдържанието на медиите. Признавайки  решаващата роля на медиите във формирането на телевизионния, радио, кинематографския и т.н. опит на подрастващото поколение, медийното образование би трябвало да започва  колкото може по-рано и да продължава през всичките ученически години в качеството на задължително избираем  предмет”  [9].     

В резолюциите и препоръките си ЮНЕСКО многократно отбелязва важността и заявява подкрепата си за медийното образование на конференциите в Грюнвалд, 1982; Тулуза, 1990; Париж, 1997; Виена, 1999; Севиля, 2002 и др. В препоръките на ЮНЕСКО за 2002 г. се подчертава, че “медийното образование е част от основното право на всеки гражданин от всяка една страна да има свобода за самоизразяване и получаване на информация; то допринася за подкрепата на демокрацията. Признавайки съществуващото разнообразие в методите и насоките на развитието на медийното образование в различни страни, препоръчваме въвеждането му навсякъде, където е възможно в рамките на национални учебни планове, така както и в рамките на допълнително, неформално  образование и самообразование през целия живот” [25].         ЮНЕСКО първа определя медийното обучение като: “предмет, изучаващ и обучаващ на съвременните средства за комуникация и изразяване като специфична и независима област на познанието в рамките на образователната теория и практика” [14] и го разграничава от тяхната употреба като помощни средства за обучение от други познавателни области като математика, биология или география. Под "медийно образование" трябва да се разбира процеса на обучение и възпитание чрез организирането на природната, социалната и научно-техническата среда по определен начин. Средата се превръща от пасивно образователно пространство в инструмент и активен участник на учебния процес в рамките на взаимодействащи помежду си образователни системи от различно равнище. Под образователни системи разбираме, както съвкупната система на образованието, така и отделни образователни учреждения, техните елементи и неформални групи от населението. Освен това в ролята на образователна среда могат да бъдат не само редовни, специално предназначени за това естествени и изкуствени структури, косвено изпълняващи образователни функции. Несъмнено, в центъра на всяка система се намира човек, който трябва да бъде подтикван да заеме определена позиция, който трябва да бъде научен да действа, както и да поема отговорност за взетите решения. 

Според С. Уорсноп медийното образование насърчава прилагането на сондиращия метод към света на медиите, чрез задаването на следните въпроси:

- За кого е предназначено това послание?

- Кой желае да стигне до тази аудитория и защо?

- От чия гледна точка се разисква тази история?

- Чии гласове могат да бъдат чути и чии отсъстват?

- Какви стратегии използва това послание, за да привлече нашето внимание и да ни накара да се почувстваме съпричастни?  [26].    
Оксфордската енциклопедия определя медийното образование като “изучаване на медиите, което се различава  от обучението чрез медиите. медийното образование (media education) е едновременно свързано с познанието на това, как се създават и как се разпространяват медийни текстове, а също така и с развитието на аналитични способности към тяхната интерпретация и оценяването на съдържанието им. Както медийното образование, така и изучаването на медиите са насочени към постигането на медийна грамотности (media literacy)” [11].  Медийно грамотният человек притежава развитата способност да възприема, анализира, оценява и създава медийни текстове; да разбира социокултурния и политическия контекст на функциониране на медиите в съвременния свят, на кодовите и репрезентационни системи, използвани от медиите; живота на такъв човек в обществото и света се характеризира с гражданска отговорност.  Както виждаме, в съвременния свят на комерсиалност, глобализация и активно взаимодействие, медийното образование не е насочено към даването на правилни отговори – целта му е да се задават правилни въпроси. Резултатът е даване на възможността на всеки гражданин да се учи през целия си живот.

“Российская педагогическая энциклопедия” определя медийното образование като направление в педагогика, изучаващо “закономерностите на масовите комуникации (преса, телевизия, радио, кино, видео и т.н.)” [4]. Според А. В. Федоров, един от водещите специалисти по медийно образование в Русия, “основните задачи на медийното образование са: да подготви новото поколение за живота в съвременните информационни условия, към приемането на различна информация; да научи човека да я разбира и да осъзнава последствията на въздействието и върху психиката; да овладее начините на общуване чрез невербалните форми за комуникация с помощта на техническите средства” [3]. Той определя следните основни насоки в медийното образование:

1) медийно образование на бъдещи професионалисти (журналисти, кинематографисти,  редактори, продуценти и др.);

 2) образованието на бъдещи педагози в университети; повишаване на квалификацията на преподавателите на съответните курсове по медийна култура; 

3) медийното образование като част от общото образование на ученици и студенти,  което, на своя ред, може да бъде интегрирано в традиционните дисциплини или автономно в часовете по ЗИП, СИП, и т.н.; 

4) медийно образование, осигурявано в учрежденията за допълнителна подготовка и в центрове за свободно време (читалища, младежки центрове,  клубове и т.п.); 

5) дистанционно медийно образование на ученици, студенти и възрастни с помощта на телевизия, радио, Интернет;

 6) самостоятелно и непрекъснато медийно образование, което теоретически се  осъществява през целия живот на човека [3].
В някои англоезични страни терминът “медийно образование” (media education) се замества с термина “медийна грамотност” (media literacy). Това, обаче не се случва в франкоезични   (“ l'education aux medias” - медийно образование), испаноезични (“education para los medios” - медийно образование) и германоезични (“medienpadagogic” – медийна педагогика) държави.


Под медийна грамотност (media literacy) специалистите разбират способността да се предават и да се анализират съобщения, които информират, забавляват и просто ни се предлагат ежедневно. Това е способността да се приложат умения за критично мислене към всички средства за масова информация – от музикални видеоклипове и уеб-сайтове, до филми, хокейни мачове и т.н. Това понятие е свързано със систематично задаване на въпроси относно това, какво присъства и какво не може да бъде открито в едно конкретно съобщение. Това е формирано умение и вътрешна необходимост да се питаш какво се намира зад медийния продукт – мотивите, парите, ценностите, собствеността – и да осъзнаваш как тези фактори влияят върху съдържанието.

Най-силното влияние върху формиране на терминологията, теорията и методиката на медийното образование оказва британския учен Л. Мастерман, който счита, че целта на медийното образование се заключава не само във възпитанието на критично мислене, но и независимостта на такова мислене, т. е. “критичната автономия”. Книгата му ”Преподаването на медийните науки” широко се използва като учебник по медийно образование в училища [18]. Необходимо е да се отбележи, че Л. Мастерман формулира основополагащите принципи на медийното образование, известни като “осемнадесет принципа на Мастерман”:

1) медийното образование е една  сериозна и важна област, свързана  с многобройни  социални структури на демократичното общество;

2) централната концепция на  медийното образование е репрезентация. Медиите не отразяват реалността, а, действайки като посредници, я представят чрез използването на цяла система от знаци и символи. Без този принцип медийното образование не е възможно да бъде реализирано;

3) медийното образование е процес, продължаващ през целия живот на човека.  В същото време учащите се остават като приоритетна аудитория за медийното образование;

4) целите на медийното образование се състоят във формиране не само на критическо мислене, но и критическа автономия;

5) медийното образование представлява процес на търсене, на изследване; то не се стреми към налагането на определени културни ценности;

6) медийното образование е  актуално и своевременно, то е въплъщение на израза “тук и сега” в широкия му  идеологически и исторически контекст;

7) ключовите понятия на медийното образование са  по-скоро аналитични “инструменти”,  отколкото формулировки с  алтернативно съдържание;

8) съдържанието на медийното образование подпомага развитието на вариативни аналитични инструменти, които могат да бъдат предавани на други хора;

9) ефикасността на медийното образование  може да бъде оценена чрез   следните два критерии: способността на  учениците да използват  критическото си мислене в новите за тях ситуации и  степента на ангажираност и заинтересованост, демонстрирана от учениците по отношение към медиите;

10) в идеалния си вид оценяването на учащи се в рамките на медийното образование означава самооценяване, включващо както цялостната си оценка, така и оценката на собствения напредък;

11) медийното образование  се опитва да промени взаимоотношенията между учителите и учениците, давайки им възможност за размисли и диалог;

12) медийното образование е по-скоро диалог, отколкото дискусия;

13) медийното образование предполага  активно участие и на двете страни; то насърчава развитието на по-отворени, по-гъвкави и по-демократични педагогически практики. То окуражава учениците да поемат отговорност и за контрола върху ученето си, да се ангажират със съвместно планиране на учебната програма и да приемат по-дългосрочни перспективи за ученето си. На кратко, медийното образование е в голяма степен свързано с нови начини за учебната работа и с въвеждането на нова предметна област.

14) медийното образование предполага педагогическо сътрудничество и е насочено към  активно, предимно групово, обучение;

15) медийното образование се състои от “практическа критика” и “критическа практика”; то провъзгласява предимството на културната критика пред обикновеното възпроизводство на “продуктите” на културата;

16) медийното образование се базира върху стабилни отношения  между родители, професионалисти в областта на медиите и педагози;

17) медийното образование се основава на принципа за  протичане на постоянни промени и трябва да се развива в тандем с постоянно променящата се реалност;

18) медийното образование е особена сфера, където съществуващите знания не просто се предават от учителите или се “откриват”  от учениците, а то е предмет на критическо изследване и диалог. В този творчески процес активно се придобиват нови знания, както от учениците, така и от учителите [20].

     В един от трудовете си Л. Мастерман подчертава, че медийното образование  “трябва да бъде насочено  към развитие у учащите се на разбиране на особеностите във функционирането на средства за масова информация, разбиране на използваните от тях изразителни средства, както и механизмите за създаване на “реалността” и нейното осъзнаване от аудиторията. Необходимо е да се отдава основно значение на формирането на способността към самостоятелно, аргументирано съждение и да се поставя акцент върху развитието на критичното мислене по отношение на  медиите” [19]. Той смята, че успешното медийно образование трябва да се определя от следните фактори:

- ясно разбиране на целите на обучение от страна на педагога;

- резултативно обсъждане на тези цели с учащи се, като се взимат под внимание техни собствени коментари, приоритети и ентусиазъм;

- редовни проверки, анализиране, а в случай че е необходимо, и преразглеждане на целите на занятията [18].

      Тези идеи активно се поддържат и от К. Базалгет, която счита, че медийната грамотност е насочена към развитие на “критичната автономия относно медиите” в човешкото съзнание.  Тя добавя, че “главното в медийната грамотност е наличието на широк спектър информираност в гражданската, социалната и потребителската области, по отношение към естетическото възприятие и творчество” [6]. Подобна трактовка на медийното образование се дава и от друг американски педагог и изследовател Р. Кьюби. Той определя целта му като “да дава на учениците ясното разбиране на това как и защо медиите отразяват живота на обществото и на хората; да развиват аналитичните способности и критическото мислене  по отношение към медиите, както и изучаването на езика на средствата за масова информация” [16].

Трябва да отбележим, че днес термините “Media Education”, “Media Study” и “Media Literacy” се използват почти взаимозаменяемо. К. Уорсноп в една от своите книги пише: “Моето лично предпочитание е термин “медийно образование”, което е едно широко описание на всичко,  случващо се в рамките на ориентиран към медиите урок /media-oriented classroom/, независимо от това, кой предмет се преподава – английски език или география ... докато “медийната грамотност” е очакваният резултат от работата в областта на медийното образование. Колкото повече научаваме за медиите или чрез тях, толкова по-голяма е нашата медийна грамотност ” [26].  

Р. Шефъpд твърди, че понятието “медийна грамотност” e изпълнено с информация и осъзнато критично разбиране на медийните послания. То включва: 1) изучаване на различни институции, включени в медийното производство; 2) способността да се анализира критично всяко медийно съобщение; 3) да се разпознава ролята на публиката, която тя играе в развитието на предаването на смисъла на тези съобщения [21]. 

Според Л. Мастерман [18], К. Уорсноп [26], А. В. Шариков [4], А. Федоров [3], и много други учени и преподаватели медийната грамотност е част от по-широко и по-обемно понятие – медийно образование. Тази тенденция намира днес все повече поддръжници, докато има и педагози, които идентифицират двата термина.

   Е. Томан предлага да се разглеждат три нива на медийна грамотност. Първото ниво включва осъзнаване важността да “управляваш” своя собствена медийна “диета”, т.е. да избираш определени програми и да намалиш времето, прекарвано в гледане на TV, видео, играене на компютърни игри, както и четене на разнообразни форми на печатни издания. На този етап учениците се обучава на това как да правят избор и да управляват времето, прекарано сред мас-медиите. Второто ниво ги научава на критични наблюдателни умения, дава им възможност да анализират и да поставят относно посланията, които получават и съответно да разбират как тези послания са конструирани. Третото ниво се намира зад очертаните рамки и изследва по-дълбоки въпроси. Кой създава медийните продукти, с които имаме работа и с каква цел? Кой печели? Кой губи? И кой решава? Това последно ниво е свързано с провеждането на социален, политически и икономически анализ, чрез който хората се учат да откриват смисъла на медийните послания чрез техния собствен медиен опит и да разбират как мас-медиите управляват световната потребителска икономика.  По-кратко казано, медийното обучение е наука за мас-медиите, целящо да повиши критичното разбиране на хората, за това какво представляват мас-медиите, как работят и произвеждат послания, и най- важното как хората интерпретират и анализират тези послания на медиите [22].

      Л. Мастърман твърди, че най-съществената цел на медийното обучение е да развие у учениците достатъчно самоувереност и критична зрелост, за да бъдат в състояние да прилагат критичните си преценки към медийните текстове, с които ще се сблъскат в бъдеще. Под медийно образование Мастерман  разбира  не процес на оценяване на медийни произведения, а процес на тяхното изследване: “необходимо е, - пише той, - да развиваме нови пътища за диалог, когато учители и ученици биха могли да се учат един от друг и да станат партньори в творчеството” 19]. К. Тайнър вярва, че медийната грамотност е жизнено важен компонент при формиране на демократичните ценности [23, 24], докато Д. Консидайн оспорва този факт, заявявайки, че медийната грамотност придружава по-висока степен критико-мисловни умения [8]. Мнозина виждат медийното образование като неизбежно, отбелязвайки, че независимо дали ни харесва или не, ние не бихме могли да живеем без медиите. Някои такива защитници на идеята посочват, че училищата просто не биха могли да си позволят да пренебрегнат тази тенденция в медийното общество. Много автори се съгласяват, че медийно образование се е превърнало в световно движение през последните 30 години.

  Глобалното признаване на този прогрес изискваше големи усилия да бъде спечелено. Както каза Алварадо [5], появата на медийното образование в училищния учебен план е резултат от дълга и продължителна борба в сферата на културата и образованието. В Англия, въпреки че медийното образование е било въведено в училищата още преди десетилетия, то е било отхвърляно от някои политици като един вид маловажен предмет, равнозначен на предмет за “Мики Маус”. 

Като едно от най-важните събития в развитието на тази сравнително нова област на педагогиката може да се разглежда световната научно-методическа конференция “Summit 2000: Children, Youth and the Media – Beyond the Millennium”, проведена в Торонто през май 2000 година. В този форум взимат участие представители на 54 страни, сред които Канада, САЩ, Франция, Великобритания, Германия, Италия, Австралия, Русия, Китай, Индия, Япония, Бразилия и др. Основните резултати от тази среща са провъзгласяване на поддръжката за ефикасно медийно образование на деца и юноши, стимулиране и разпространение на най-добрите учебни програми и методики, сближаване на позициите, заемани от различни деятели от средите на медиите и тези от медийно образование. Освен това са очертани генералните насоки за иновациите, за ползотворно развитие на медийното образование през новото хилядолетие, дадена е уникална възможност за разширяване на сътрудничеството между заинтересованите лица от различни страни и научни школи. Тази конференция също така показа, че Канада заема едно от лидерските места в съвременния свят в областта на медийното образование. 

Друг неоспорим лидер в тази област е Австралия, където изучаване на медиите е включено в училищните учебни планове във всички австралийски щати. Деятелите на медийното образование в Австралия са обединени в професионална асоциация – АТОМ (Australian Teachers of Media), издаваща списание “METRO”. АТОМ провежда редовни конференции, публикува книги, издава аудиовизуални учебни помагала и т.н. 

В САЩ медийното образование първоначално се развива не така интензивно, като в Канада или Великобритания. Обаче, днес може да се говори за вече сложила се система на американското медийно образование, която с помощта на своите интернет-сайтове, публикации, конференции оказва сериозно влияние на други страни. В САЩ активно действат няколко асоциации на медийно образование: Център за медийно образование (Center for Media Education) във Вашингтон, Център за медийна грамотност (Center for Media Literacy) в Лос-Анджелис, Движение “Гражданите за медийна грамотност” (Citizens for Media Literacy) в Северна Каролина, Фонд за медийно образование (Media Education Foundation) и др. Постоянният ръст на авторитета на медийното образование довежда до това, че към средата на 90-те години дванадесет щата са включили в образователните си стандарти раздели по медийно образование и медийна грамотност, а към началото на 21 век общия брой на щатите, където медийното образование е част от учебната програма, нараснал до 48, като изключение правят щатите Канзас и Кентъки. Понастоящем редица професионални учителски организации се опитват да включат медийното образование в държавните стандарти [17, 13].
 
Водещ американски медиен педагог и изследовател К. Тайнър е убедена, че “ще са необходими големи усилия за да се заложи стабилна основа за усъвършенстване на медийното образование в САЩ, което означава: дълбоки и сериозни научни изследвания; конкурентноспособност на целите с други такива в близки области като образователни технологии, информационна грамотност; продължаване на процеса за внедряване и оценка на програми и практики на медийното образование; разработване на нови програми за подготовка на учители; ясно и обосновано формулиране и обяснение на теории и практики в тази област. Това, което е още по-трудно – всички тези дейности трябва да протичат едновременно” [24].  
Методиката на медийното образование, приета в щатските учебни заведения, е свързана с преподаване на английски език и литература, но също така с изучаване на социални дисциплини, история, гражданско право и дори, екология. Тя се базира върху изучаване на такива ключови понятия в медийното образование като “категория”, “език”, “аудитория”, “технология”, “репрезентация” и др. Методиката се опира върху изучаване на определени тематични раздели, свързани със създаване на медийните текстове, техните видови и жанрови особености, структури, характеристики и т.н.; преобладава концентрично изучаване на материала, когато се практикува възвръщане към едни и същи ключови аспекти на усложненото ниво. Широко се използват традиционни форми на обучение, но преференции се дават на практическите занятия, включващи прилагане на медийните технологии, изработване на реклами и афиши, правене на видеофилми, сценарии и др. Като най-ефективни за тази област се признават проблемните методи (анализиране на сюжет, характерите на персонажите, гледните точки на авторите на медийните текстове и тяхната съпоставка); евристичните и изследователските методи (моделиране, хипотетична или реална промяна на различни параметри на медийния текст); игрови задания (имитиране на определени медийни процеси, театрализирани “постановки”). Освен това сериозен акцент се поставя върху груповото сътрудничество и колективни дискусии, привличане на допълнителен информационен материал и експериментиране. 

Като лидери на американското медийно образование наред с Катлин Тайнер (Katleen Tyner) изпъкват Дейвид Консидайн (David Considine), Робърт Кюби (Robert Kubey) и Рене Хоббс (Renee Hobbs).
Важна роля в системата на френското медийно образование играе Център за връзки на образованието и средства за масова информация (CLEMI), организиращ за ежегодно специални курсове за около 10-11 хиляди учители. Като постепенната си задача този център определя “работа с информацията”, тъй като те смятат, че медийно образование е преди всичко гражданско възпитание [10]. Един показателен проект от сферата на медийно образование във Франция е “Седмица на пресата в училище” и е насочен към съвместната работа на учениците с професионални журналисти. Тук под понятието “преса” не се разбира само печатната медия, а се включва също радио или телевизионни предавания.  Като правило, учащите имат възможност сами да изяснят как функционират медиите и това става чрез така наречено обучение чрез включване в дейности (learning by doing), сред които и поредица от имитационни творчески задания. Медийното образование във Франция е предимно интегрирано в задължителни учебни дисциплини (френски език, история, география, чужди езици, обществени науки и т.н.), макар че медийната култура се изучава и като свободно избираем предмет.

      Медийното образование в Хонг Конг има сравнително кратка история. През 2000 г. е създадена Асоцияция на Хонг Конг за медийно образование, която провежда редица семинари, свързани с тази тема. През 2001 се разработва специална образователна програма за провеждане на курсове за гимназиални учители. Голям брой училища получават финансиране от Образователния фонд, за да развият медийното образование [7]. Понастоящем в Хонг Конг протича образователна реформа. Проучването, проведено в рамките на тази реформа, сочи, че учениците са достатъчно ентусиазирани относно медийното образование, тяхната мотивация за нови знания и умения се увеличава.  Проучването също показва, че са положени основите на затвърдяването и бъдещето разширяване на медийното обучение в училищата. Насърчителен е фактът, че около 4/5 от гимназиалните училища (79.9 %) са планирали за в бъдеще въвеждането на медийното обучение.  Също така се анализират и причините, поради които не е въведено медийното обучение в някои училища. Като основна причина за това изследването посочва липсата на адекватното преподаване, което е съществено за успешното внедряване на медийното обучение в училищната програма. Изследването показва, че преподавателите с опит в областта на медийното обучение прилагат разнообразни методи по време на учебните занятия и демонстрират увереност в своята дейност. Въпреки че учителите са склонни да преподават този предмет, се вижда, че на някои от тях им липсват умения да го правят ефективно, понеже не е имало съответно обучение за учители.  Подобно обучение би подпомогнало включването на заинтересованите педагози в сферата на медийното обучение, изясняването на естеството на различни медийни форми и определянето на насоки за провеждането на медийното обучение в училищата. Подобна практика съществува във Великобритания, където учителите могат да посещават различни обучителни курсове, вариращи от програми за професионално развитие (едногодишни редовни курсове или двугодишни редовно-задочни курсове) до летни конференции, посветени на медийните науки.  Една друга причина, поради която не е въведено медийното обучение в някои училища, е липсата на необходимите за преподаване ресурси и материали [7]. 

Както се вижда, мас-медиите днес се превръщат в най-влиятелната сила, формираща възгледите и ценностната система на учениците. Всъщност, всички ние сме погълнати от свят, пълен с категории и понятия, създадени от медиите. 

Медийното обучение ще помогне на учениците да станат по-добре информирани граждани и формирания у тях критичния подход към заобикалящия ги живот ще стимулира критичното мнение.  Тъй като обществото ни се трансформира от индустриално към образователно, предполага се, че обучението не трябва да се ограничава до училищните предмети и класните стаи, понеже ние, като педагози, сме натоварени с мисията да създадем у учениците умения да се справят с живота извън класната стая. Трябва да почувстваме сериозната нужда от медийно обучение за всички ученици. Включването на медийното обучение в учебната програма ще даде възможност на учениците да си изградят познания и да развият глобално становище, за да се справят с променящия се и независимия свят на 21 век, да развият умения за цял живот, да харесват ученето, да повишат ефективността в комуникацията, за да развият креативност, логическо, критическо и аналитично мислене, така поставени в целите на образованието. 

    Пред образованието в България тези въпроси стоят не по-малко остро и звучат не по-малко актуално от други страни.  Днес педагозите, наред със загрижените представители на обществеността, започват да обръщат своите погледи в тази посока. Така, миналата година в София от фондация “Фридрих Еберт” и Гражданската асоциация за обществена телевизия бе проведена кръгла маса по тема “Модели на поведение, които телевизия внушава у подрастващите”.  Като резултат от дискусиите бе поставен акцент върху потребността да бъдат начертани параметрите на широка национална програма за осмисляне на влиянието на телевизия върху подрастващите; да се представят модели за поведение, за критично мислене, за укрепване на ценностната система. Поставен бе и проблемът за медийната грамотност; за необходимостта от специални разработки, които ще помогнат на младежите “по-взискателно да приемат вторичната, екранната действителност и да я диференцират от реалната” [2]. С оглед на протичаща реформа в българското образование, въпросите на медийното образование трябва да бъдат взети под най-сериозно внимание.
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